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RESUMEN

En este articulo se hace una revision de la propaganda impresa encontrada en E/ Socialista desde
la optica de la formacion de consumidores virtuosos, es decir obreros que llevan su lucha de clases
a su propio consumo. Aprovechando el Organo del Partido Socialista —subtitulo de la cabecera
del periodico— como instrumento de expresion y divulgacion del socialismo espaiiol, se realiza
un analisis cuantitativo y cualitativo de la propaganda encontrada en ¢l durante la década de los
afos 1920. En un contexto de crisis politica, socioecondomica, de crecimiento y afianzamiento de
las organizaciones de clase obrera, se analizan el patron de consumo, la clase de estereotipos y
los valores utilizados y difundidos en la publicidad del periddico, en los que se observa una clara
intencion de influir en el consumo de los obreros y de atraer a su causa a otros colectivos
profesionales.
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ABSTRACT

This article reviews the printed propaganda found in £/ Socialista from the point of view of the
formation of virtuous consumers; that is, workers who take their class struggle to their
consumption. Taking advantage of the Organo del Partido Socialista — subtitle of the newspaper's
masthead — as an instrument of expression and dissemination of Spanish socialism, a quantitative
and qualitative analysis is made of the propaganda found in it during the 1920s. In a context of
political and socio-economic crisis, growth and strengthening of working-class organisations, we
analyse the consumption pattern, and the kind of stereotypes and values used and disseminated in
the newspaper's advertising, observing a clear intention to influence workers' consumption and
attract other professional groups to their cause.
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Instrayete en las ideas socialistas, retratate en el estudio fotografico M. Roca,
dales a tus hijos los medicamentos Ve y compra en las tiendas de las cooperativas
socialistas.

Esta pequefia frivolidad es el resultado de establecer una relacion directa entre
la publicidad aparecida en las paginas de El Socialista y la intencion de influir en el
consumo de sus lectores, la clase obrera, durante la década de los afios 1920 en Espaiia.
El articulo aqui presentado trata de fijar la conexion entre los anuncios comerciales
encontrados en el diario £/ Socialista y el obrerismo, es decir, determinar si por parte
de la administracion del periddico y de las élites del partido existia una intencionalidad
de influir en el consumo de sus lectores a través de los anuncios publicados en su
organo de expresion. Este texto toma como base dos trabajos anteriores que dialogan
con los mismos conceptos en la misma época o en la inmediatamente anterior. Se trata
del realizado por Marcela Gené y Juan Bounuome en 2013' sobre la publicidad
aparecida en La Vanguardia (Argentina) durante las dos primeras décadas del s. XXy
el de Antonio Mufioz Jiménez en 2018 sobre la publicidad en El Socialista,1913-
19232,

Del primero se ha tomado el concepto de consumidores virtuosos, entendiendo
por tales a aquellos obreros que, conscientes de su condicion de clase y de su
responsabilidad, intentan favorecer un cambio social a través de su consumo. Este
concepto es, obviamente, el mismo que el de obrero consciente, pero aplicado, en este
caso, a la gestion del consumo. Como decia Ardstegui, el obrero consciente se explica
desde la optica marxista como aquel que toma en consideracion su pertenencia a un
mismo grupo o clase social para transformar la sociedad y no por el mero hecho de
pertenecer a ¢él:

obrero que, habiendo recibido la buena nueva de la lucha colectiva por la emancipacion
social, habia reflexionado, percibido el significado profundamente injusto de su propia
ubicacion social y vital, el sentido preciso de su pertenencia a una “clase”, ante lo cual
habia reaccionado tomando partido y asociandose para la lucha por una sociedad distinta®.

Esta diferencia entre pertenencia a una clase o sentirse agente del cambio
transformador de la sociedad aplicado a la responsabilidad de los obreros en su
consumo permite entender el significado del sintagma consumidores virtuosos. El
segundo trabajo, el relativo a las culturas de consumo en la publicidad de El Socialista,
se ha tenido en cuenta como punto de partida para continuar el analisis cuantitativo y
cualitativo de los anuncios aparecidos en la misma publicacion, esta vez para el
periodo 1920-1930. Para ello se han revisado 3.123 numeros de El Socialista entre el
1 de enero de 1920, nimero 3.394, y el 31 de diciembre de 1929, niimero 6.520%.

1. Marcela GENE y Juan BUONUOME, “Consumidores virtuosos. Las imagenes publicitarias en el discurso
grafico de La Vanguardia (1913-1930)”, en Laura MALOSETTI COSTA y Marcela GENE (comps.), Atrapados
por la imagen. Arte y politica en la cultura impresa argentina, Buenos Aires, Edhasa, 2013, pp. 137-164.

2. Antonio MUNOZ JIMENEZ, “Culturas de consumo, mentalidades y control social a través del estudio de
la publicidad comercial de E!l Socialista (1913-1923)” en Monica MORENO SECO (coord.) y Rafael
FERNANDEZ SIRVENT y Rosa Ana GUTIERREZ LLORET (eds.), Del siglo XIX al XXI. Tendencias y debates:
X1V Congreso de la Asociacion de Historia Contemporanea, Universidad de Alicante 20-22 de septiembre

de 2018, Alicante, Biblioteca Virtual Miguel de Cervantes, 2019, pp. 228-241.

3. Julio AROSTEGUI SANCHEZ, Largo Caballero. El teson y la quimera, Barcelona, Debate, 2013 p.55.

4. Existen 3 niimeros de diferencia entre los nimeros indicados y la serie del periddico debido a saltos de

numeracion en la cabecera de E! Socialista.
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Imagenes publicitarias en El Socialista

Son numerosos los escritos y discursos de Pablo Iglesias, fundador del PSOE
y de la UGT, en los que hace referencia a la conciencia de clase usando el término
propio de obreros conscientes. Uno de estos articulos donde se expresa esta idea de un
modo cristalino es el que aparecid con el titulo de “Obreros engafiados:

los obreros conscientes no pronuncian frases que ajan su dignidad y la de su clase; los
obreros conscientes no aceptan ni papas ni reyes que los protejan; los obreros conscientes
no fian en la gracia de nadie el alivio a su malestar, persuadidos como estan de que su
mejoramiento y su emancipacion ha de ser obra exclusiva de €1, de los suyos y de los que
ven en la emancipacion del proletariado el término de las desigualdades sociales; los
obreros conscientes, en fin, saben que son ellos, los que trabajan muscular o
cerebralmente, los creadores de la riqueza, y que los demas, todos los demads, viven a
costa de ellos®.

El Socialista era un periddico pensado para concienciar y divulgar las ideas
socialistas y dirigido especialmente a la clase obrera, sin pretension de entretener ni de
informar de la actualidad que no estuvieran relacionada con la lucha de clases. Se
puede observar, sin embargo, como en la publicidad localizada durante esta época van
apareciendo anuncios de productos que hasta entonces no se encontraban. Los
anuncios dirigidos a informar de donde se podian comprar productos de primera
necesidad para el dia a dia en el trabajo o en el hogar van dejando paulatinamente
espacio a anuncios de objetos de consumo de nuevas necesidades creadas. No es lo
mismo anunciar donde se puede comprar carbén a un mejor precio que anunciar unos
grandes almacenes para comprar juguetes para los nifios en Navidad. La aparicion de
este tipo de anuncios durante esta década en El Socialista pone de manifiesto, no solo
las innovaciones técnicas y de modelo en la concepcion del periodico, sino que a la
clase obrera también se la consideraba como un nicho de mercado al que dirigirse y en
el que buscar potenciales o reales consumidores. Incluso, atendiendo al concepto de
clase obrera no sélo como categoria sociologica sino como sujeto histérico, que
participa e influye en el devenir de una sociedad, entendiendo esta —la clase obrera—
como el constructo cultural de una identidad, podria preguntarse si la publicidad
aparecida en EI Socialista contribuy6 a la construccion cultural de la clase obrera®.

El dialogo, o la relacion, si se prefiere, entre la ideologia del PSOE, la
construccion de una cultura de clase, la toma de conciencia por parte de los obreros
como agentes de cambio a través de su consumo y la publicidad aparecida en E/
Socialista seran el hilo conductor de este articulo, lo que nos permitira colegir en qué
grado y de qué manera el diario trat6 de influir en el consumo de los obreros a través
de la publicidad insertada en sus paginas.

Breve contextualizacion historica

Los felices arios 1920, expresion con la que frecuentemente nos referimos al
periodo de entreguerras, en Espafia no fueron tan felices, al menos en su tramo inicial. La
década continuaria con la misma conflictividad social y convulsiones politicas arrastradas
de los afios previos. Socialmente, estos primeros afos estan marcados por la carestia de
alimentos y por la pérdida de poder adquisitivo de las clases mas bajas. Durante estos diez
afios, Espafia vivid el magnicidio del presidente Eduardo Dato en marzo de 1921 y el

5. Pablo IGLESIAS POSSE, “Obreros Enganados”, El Socialista, 858 (1902), p.1

6. Rafael CRUZ y Manuel PEREZ LEDESMA (eds.), Cultura y movilizacion en la Espaiia contemporanea,
Alianza Editorial, Madrid, 1997, p. 202.
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desastre de Annual, nombre que se le dio a la campafia militar en el norte de Africa a
finales de julio y agosto de ese mismo afio, y que se convirtié en el principal problema
del pais hasta afectar a la propia monarquia de Alfonso XIII. Esta situacion desencadend,
como es bien conocido, el golpe de Estado de Miguel Primo de Rivera en septiembre de

1923 y la posterior dictadura ejercida por éste y apoyada por el monarca, dictadura que
se mantuvo hasta enero de 1930.

La historia de E/ Socialista esta ligada inextricablemente a la de las organizaciones
socialistas, sobre todo al Partido Socialista Obrero Espafiol, ya que era su 6rgano de
expresion y su consejo de administracion estaba formado por lideres del partido. La
historia del PSOE durante estos 10 afios no es la mejor si se atiende al numero de afiliados;
se pasa de 12.259 en 1920 a 7.859 diez afios después’. Politicamente, se vuelve a
conseguir representacion parlamentaria en el Congreso de los Diputados, con 4 y 7
diputados tras las elecciones generales de 1920 y 1923 respectivamente; en las elecciones
de 1919 el PSOE se presento6 en coalicidon con los republicanos y obtuvo 12 escafios. En
1921 el partido, como se sabe, sufrio su primera escision, motivada por el convulso debate
sobre la adhesion o no a la III Internacional, lo que dio lugar a la aparicion del Partido
Comunista de Espafia. Este hecho tuvo su reflejo en la publicidad aparecida en el
periddico con el recurrente anuncio del libro Mi viaje a la Rusia sovietista, escrito por
Fernando de los Rios. La direccion del partido encargo a dos de sus ejecutivos, Daniel
Anguiano, favorable a la adhesion, y a Fernando de los Rios, que viajaran a Rusia para
informar de primera mano sobre la situacion, tras el triunfo de la Revolucion en aquel
pais. La intencion era que ambos informes ayudaran a dilucidar la conveniencia de
adherirse a la citada Internacional. Tras volver de su viaje e informar al Partido, Fernando
de los Rios public6 el mencionado libro.

Figura I: Anuncio a gran espacio del libro de Fernando de los Rios

Lo ; ser s00s 00 nonloouoo..
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F.: El Socialista, n° 3.944, 3-10-1921.

7. Aurelio MARTIN NAJERA, Partido Socialista Obrero Espariol, Madrid, Pablo Iglesias, 2009, pp. 83-91.
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Imagenes publicitarias en El Socialista

Aqui se ve como el debate interno producido en el seno del PSOE tras el triunfo
de la Revolucion rusa de 1917, sobre la adhesion o no a la III Internacional, tuvo fiel
reflejo en el diario. Este debate tuvo su desenlace poco tiempo después tras tres Congresos
extraordinarios, los celebrados en 1919, 1920, y 1921, en el ultimo de los cuales se
produjo la escision®.

A partir del golpe de Estado de 1923 y de la posterior Dictadura, el Partido afronto
una situacion dificil. Légicamente, su posicion ante un levantamiento militar no podia ser
favorable, pero el choque frontal contra una dictadura que en buena medida gozaba de
una buena acogida por la sociedad tampoco era una buena posicion’. La Dictadura at6 de
manos y pies a los partidos politicos, y con ellos al PSOE, pero abrié una via de
colaboracion con la UGT a través del recién creado Consejo de Trabajo que venia a
sustituir al Instituto de Reformas Sociales. El representante de los obreros en dicho
Consejo de Trabajo fue Francisco Largo Caballero, socialista y ugetista, que tomo
posesion del cargo en octubre de 1924. De este modo, a través de la UGT como tnica
representacion de los trabajadores en los organismos corporativos del régimen de Primo
de Rivera'®, la accién politica de los socialistas basculaba del partido al sindicato. En lo
emocional y sentimental, ademas de la ya citada escision de 1921, las organizaciones
socialistas afrontaron la desaparicion de su fundador, Pablo Iglesias, en diciembre de
1925. El namero de El Socialista del 10 de diciembre de 1925, un dia después de su
muerte, estuvo dedicado integramente a su muerte y a glosar su trayectoria.

El Socialista era durante esta época un periodico de tirada diaria, a cuatro paginas
y seis columnas, no muy amigable, que al igual que el resto de la prensa nacional encontrd
en la publicidad una de sus principales fuentes de financiacion'!. Es un periodo en el que
todavia se arrastraban las dificultades provocadas por la carestia del papel tras la crisis
provocada por la 1* Guerra Mundial'?, situacién por la cual muchos rotativos tuvieron
serias dificultades para seguir existiendo y que en el caso de El Socialista se resolvid
reduciendo a la mitad el numero de paginas. A comienzos del afio 1920, el diario aparecid
con dos, y algunos dias con cuatro, paginas. A finales del mes de abril se volvié a
recuperar la tirada de cuatro hojas, aunque en diciembre de 1920 la continuidad, en el
numero de paginas, se perdid de nuevo al aparecer numeros con dos y con cuatro hojas.
Esta situacion perduraria hasta julio del afio 1923 cuando se consolidd de nuevo el
periddico con cuatro hojas. Logicamente, al reducir las paginas del diario también se
redujo el espacio dedicado a la publicidad, y consecuentemente disminuyeron también
los ingresos.

8. A través de un manifiesto, 29 delegados declararon su incompatibilidad con un partido que habia
rechazado su adhesion a la III Internacional y presentaron su dimision. Sabiendo que la postura final del
Partido Socialista Obrero Espaiiol fue la de no adherirse a la III Internacional (8.808 votos a favor y 6.025
en contra), y la publicidad dada al libro de Fernando de los Rios en El Socialista, se puede pensar que la
direccion del Partido utilizo las paginas de su 6rgano de expresion para tratar de influir en la opinién de sus
militantes primero, y afianzar la postura tomada tras el Congreso, después.

9. Enrique GUERRERO SALOM, “El socialismo en la dictadura de Primo de Rivera”, Revista de Derecho
Politico, 1 (1978), p. 71, https://doi.org/10.5944/rdp.1.1978.7961.

10. Santos JULIA, Los socialistas en la politica esparniola 1879-1982, Madrid, Taurus, 1996, pp. 128-129.

11. Jesus TIMOTEO ALVAREZ, Del viejo orden informativo. Introduccién a la Historia de la Comunicacion,
la Informacion y la Propaganda en Occidente, desde sus origenes hasta 1880, Madrid, UCM, 1985, p. 184.

12. Paul AUBERT, “Crisis del papel y consecuencias de la industrializacion de la prensa (1902-1931)”, en
Jean DESVOIS (coord.), Prensa, impresos, lectura en el mundo hispanico contemporaneo: homenaje a Jean-
Francois Botrel, Burdeos, Université Michel de Montaigne, 2005, p. 78.
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A esta dificil situacion en los costes de produccion se sumo la represion que
sufrieron las organizaciones socialistas y el resto de sindicatos de clase, al igual que E/
Socialista y la prensa escrita en su conjunto. Durante la segunda mitad del siglo XIX y
los primeros afios del XX habia sido constante la suspension de las garantias
constitucionales y aplicacion de no solo de la censura, sino incluso de la suspension
temporal de determinadas cabeceras. Como ejemplos, podriamos mencionar lo sucedido
tras la huelga conocida como de La Canadiense y las huelgas posteriores de 1919 en
Barcelona, lo que conllevé que el 25 de marzo se declarase el Estado de guerra en esta
ciudad y se suspendieron las garantias constitucionales en toda Espafia, junto con la
censura a la prensa hasta el 31 de marzo de 1922. Tras el golpe de estado de Primo de
Rivera se declar6 el Estado de Guerra en toda Espafia, se suspendieron de nuevo las
garantias constitucionales y se estableci6 la censura gubernamental hasta el 8 de febrero
de 1931. Por citar un caso mas, El Socialista fue suspendido durante una semana, en
agosto de 1927, debido a la denuncia publicada en sus péginas a raiz de la condena a
muerte de los sindicalistas norteamericanos N. Sacco y B. Vanzetti >

En relacion con las dificultades referidas anteriormente, también es importante
sefalar que durante esta década el periddico pasoé por cuatro imprentas diferentes, todas
de Madrid. Durante los primeros meses de 1920, concretamente hasta el 1 de mayo, se
imprimid en la Casa Fortanet, situada en la Calle de la Libertad, 29, donde se venia tirando
desde 1916. En esa fecha, 1 de mayo de 1920, excepcionalmente, el diario trasladé su
impresion a la Tipografica Renovacion, en la Calle de Larra, 6 y 8. Esto seguramente
fuera porque las necesidades tipograficas para el numero de tan sefalado dia para los
obreros excedian las capacidades técnicas de la imprenta donde se grababa el resto de los
dias. A partir del dia 3, el periddico pasoé a la imprenta El Pais, en la calle de la Madera,
8, imprenta que con su traspaso paso a llamarse La Libertad. El Socialista se imprimi6 en
esta ultima hasta que se cre6 la Gréfica El Socialista en 1932.

Analisis cuantitativo en El Socialista

Para la realizacion de este estudio se han revisado los 3.123 nimeros publicados
entre el 1 de enero de 1920 y el 31 de diciembre de 1929. Se ha realizado un computo de
los anuncios aparecidos en el diario en cada nimero, de las veces que cada uno de ellos
se repite y de las empresas anunciadas. Durante el periodo analizado, se encuentra un
creciente aumento en la publicidad, con una media de 10 anuncios por numero publicado.
Hay que destacar que tanto el nimero correspondiente al 1° de mayo como el del ultimo
dia del afio contuvieron ocho paginas y llegaron hasta doce en los ultimos afios de la
década, lo que aument6 también la cantidad y el tamafio de ellos en sus paginas. Se ha
encontrado una oscilacion en el numero de los mismos que va desde los 62 aparecidos el
dia uno de mayo de 1923, con ocho paginas, o los 92 registrados el mismo dia del afio
1929 con doce paginas, hasta otros con una pagina en los que no encontramos ninguno.

13. El Socialista (1886-2011). Catalogo de la Exposicion, Madrid, Editorial Pablo Iglesias, 2011, p. 213-
216.
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Grdfico 1. Porcentaje de repeticiones de anuncios por sectores en los numeros de E/ Socialista,
1920-1929
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F.: Elaboracion propia.

Teniendo en cuenta el nimero de empresas que se publicitaron en el periddico
durante estos 10 afios y el ambito al que pertenecen, se puede afirmar que el sector mas
representado fue el del comercio textil y del calzado (20,7%), seguido de los de
alimentacion y bebidas (16%), donde el numero de bebidas alcohdlicas y bodegas
representd el 7,3%. Esto nos indica que practicamente la mitad de las empresas
alimenticias que se anunciaron en el periddico eran de bebidas alcohodlicas o bodegas. El
siguiente sector mas representado es el de la restauracion y la hosteleria (10%), seguido
del de productos farmacéuticos (9%), librerias, imprentas y casas tipograficas (5,9%). Por
ultimo, y esto no deja de ser un dato sorprendente tratindose de un periddico de clase
obrera, se encuentra el sector de la banca y productos financieros (3,3%). Por debajo del
3% encontramos empresas anunciantes del sector médico (clinicas médicas y distintos
especialistas), del sector editorial o del automdévil, como talleres y aditivos para
combustibles. Hay que tener en cuenta que la mayoria de los anuncios encontrados no
llegaron a repetirse mas de 30 veces. Por lo tanto, al agruparlos por sectores, en el
momento en que hay un producto que se anuncia mas de 100, el peso de su &mbito en la
publicidad del periédico queda muy amplificado. Este es el caso, por ejemplo, del sector
farmacéutico, el de las imprentas o el de las bebidas alcohdlicas.

La formacion de los obreros, los negocios socialistas y las apelaciones directas a los
obreros

El Socialista no s6lo era un periddico, también era una administracion donde se
podian adquirir un buen nimero de monografias, folletos, fotos, calendarios, partituras
musicales..., todos ellos con una clara finalidad de divulgacion y ensalzamiento de las
ideas socialistas y de sus lideres nacionales e internacionales.

En este sentido no sorprende que los anuncios mas reiterados en sus paginas sean
los dedicados a la divulgacion de las ideas socialistas. Bajo el epigrafe de libros y folletos,
se engloban todas las monografias anunciadas en el periddico y que se podian adquirir a
través de la propia administracion de E/ Socialista. En este mismo epigrafe se incluye
otro tipo de publicaciones, como retratos de los lideres socialistas nacionales e
internacionales, himnos y canciones, discursos, la reproduccion de leyes sobre sociedades
o derechos laborales, las publicaciones sobre reglamentos del Partido o a propdsito del
funcionamiento y organizaciéon de las asociaciones socialistas. De los 3.123 niimeros
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revisados, en el 49,8% de ellos aparece uno o varios anuncios donde se invita a comprar
este tipo de publicaciones, las cuales suponen un 6,9% del total de la publicidad durante
estos 10 afios.

Estos avisos tenian una clara intencionalidad. Por un lado, ofrecian a los
compradores del periddico los materiales necesarios para su propia formacion y
adoctrinamiento, al tiempo que los dotaban de las herramientas necesarias para llevar a
cabo su lucha por conquistar mejoras laborales y sociales a través del asociacionismo. Por
otro, se puede entender que, al poder adquirirse estas publicaciones en la administracion
del periodico, servirian como fuente de ingresos para hacer frente a sus propios costes de
produccion.

Figura 2: Listado de la multitud de obras que se podian adquirir

F.: El Socialista, n° 3.394, 1-1-1920.

Es facil pensar que, al tratarse de libros cuyos autores eran socialistas, como
Fernando de los Rios, Almela Melia, Lafargue, J. B. Justo o Pablo Iglesias, o libros del
circuito socialista internacional como el propio Manifiesto Comunista, eran adquiridos
por un precio que permitia a la administracion de EI Socialista venderlos mas baratos que
en las librerias, lo que generaba un ahorro para el obrero que los adquiria y a la vez, una
plusvalia que repercutia en el propio periddico. Lamentablemente, no se ha encontrado
documentacion para determinar el impacto econdémico de la publicidad en las finanzas
del periodico. Esto hubiera permitido hacer una valoracion sobre la idoneidad de esta
iniciativa mas alla del mero propdsito instructivo que sin lugar a dudas tenia.

La idea establecida en este articulo sobre consumidores virtuosos y obreros
conscientes en la publicidad se puede observar en la ultima pagina del n° 3.513, donde
aparece un anuncio de los contabilizados como libros y folletos con el reclamo “todo
obrero consciente...” para anunciar la recopilacion de articulos titulada Propaganda
socialista. Con el proposito de que los obreros adquiriesen conciencia de clase y laborasen
para cambiar el orden establecido, el periddico promovia la compra y la lectura de unos
titulos muy determinados, en este caso concreto un trabajo de Pablo Iglesias.
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Figura 3: Apelacion al “obrero consciente” para anunciar articulos de P. Iglesias
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F.: El Socialista, n. 3.513, 15-5-1920.

El ejemplo recogido en la Figura 3 sirve para visualizar muy explicitamente las
intenciones del periddico: junto al anuncio de caracter y finalidad formativa, otro del
estudio fotografico M. Roca en un contexto de popularizacion de la fotografia y uno mas
referido a un medicamento (el por entonces famoso purgante Yer) que apelaba a la
educacion sanitaria de las madres y su repercusion en la salud de sus hijos. Haciendo
alusion a la frase con la que se iniciaba este articulo y cerrando el circulo, faltaria el
anuncio de alguna cooperativa, concretamente La Madrileria.

Otro de los ejemplos donde se relaciona el consumo con el compromiso que se
pretende a través de la toma de conciencia como clase, es el de la floristeria Casa Belon
Este pequenio reclamo publicitario no es de los mas frecuentes en los numeros de E/
Socialista, apenas alcanza el 1,1%, pero aparece en las proximidades del 1° de mayo,
concretamente durante el mes de abril de los afios 1924 y 1925. Con el reclamo de “La
flor roja” se anunciaba la venta de flores con motivo de la manifestacion del dia del
trabajo. En este supuesto de consumo, ligado al ideario socialista, se encuentran tres
objetivos: en primer lugar, agitar la conciencia y preparar la manifestacion del 1° de mayo
para que fuera un éxito; en segundo término, publicitar la floristeria, y finalmente, aunque
no es demostrable pero si deducible, que este coadyuvara a la financiacion del periddico
a través de la tramitacion de los pedidos con dicha empresa.

Figura 4. Anuncio de la editorial Monclts en El Socialista
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F.: El Socialista, n® 3.553, 1-7-1920.

También en los primeros numeros de esta década de 1920, aparece el anuncio de
la editorial Monclis de Tortosa (Tarragona), que se muestra como una empresa muy
vinculada a la clase obrera. Asi se comprueba muy claramente en los dos ejemplos de la
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Figura 4. En la imagen de la derecha aparecen dos obreros trabajando con aparente
esfuerzo, imagen que es bastante potente por si sola y que ademads se acompaia del texto:
“estas dos obras deben adquirirlas todos los obreros”, Leyes y derechos al alcance del
obreroy La gramatica del obrero. La imagen de la izquierda es mas clasica: no hay nada
a priori que la relacione con el movimiento obrero o con el socialismo, pero en su texto
interior aparecen reclamos como: “libros de caracter netamente popular” o
“confeccionamos impresos para todos los centros obreros de Espana”. Claramente, esta
editorial se situaba como una editorial obrerista.

Sin embargo, poco tiempo después, apenas un mes, aparecio una apelacion directa
a los obreros desde las paginas del peridédico pidiendo que no compraran libros ni folletos
editados en la editorial Monclus. ;Cémo pudo ser que una editorial claramente obrerista
pasarade ser anunciada a recibir este mensaje tan directo y tan contrario? La respuesta
esta en la huelga de tipdgrafos y peluqueros de Tortosa que tuvo lugar en los meses de
julio y agosto de 1920. Tanto la Sociedad de tipografos como la Sociedad de barberos
peluqueros intentaron que la editorial Monclis y La Moderna, ademas de los patronos del
sector de la peluqueria, aceptaran sus bases, a lo que se negaron, y estallé la huelga'?.

Figura 5: Anuncio contra la editorial Monclus

"OBREROS

No compréis folletos mi Jibros
efitados por la Casa Flonelns,
de Toricsa, POon” sSex enemign
de Ia elase obrerxa.
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F.: El Socialista, 12-8-1920.

En la publicidad y la contrapublicidad recibida por la editorial Monclas se
encuentra un buen ejemplo de cémo, desde la administracion del periddico, se utilizo el
espacio publicitario para la lucha obrera de los tipografos y los peluqueros de Tortosa, y
de como se intent6 influir en el consumo de los lectores para boicotear a las empresas del
sector al que afectaba la huelga.

Entre la propaganda aparecida en El Socialista se han encontrado anuncios de
empresas o establecimientos cuyos duefios eran conocidos socialistas o estaban muy
vinculados a ellos. El caso mas representativo se encuentra en el anuncio donde Felipe
Pena Cruz se da a conocer como impresor, que se repite en el 19,3% de los niumeros
analizados. Pefia Cruz fue tipografo y miembro destacado del PSOE y dirigi6 la imprenta
de Inocencio Calleja donde se imprimi6 El Socialista, hasta que paso convertirse en duefio

14. ADELFA, El Socialista, n. 3.597 (1920), p. 4.
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tras el traspaso de esta. Otro caso similar es el de la Libreria Pedagdgica y la Editorial
Estudio. Su propietario era Juan Ortiz, maestro de la Escuelas Laicas y director de La
Unio6n Obrera. Juan Ortiz publico la recopilacion de articulos “Propaganda Socialista” de
Pablo Iglesias y sus negocios, libreria, editorial y escuela, aparecen anunciados repetidas
veces en los nimeros del periddico concretamente aparece en 3,8% de los nimeros. La
Imprenta de Mario Anguiano aparece anunciada el 1° de mayo de 1920. Mario Anguiano
era el duefio de la imprenta situada en el nimero 8 de la calle Bola de Madrid. No era
familia del diputado y destacado socialista Daniel Anguiano, como se pudiera pensar,
pero fue un destacado miembro del socialismo espaiiol, presidente de la Asociacion
General del Arte de Imprimir entre 1911 y 1913. En su imprenta se realizaron trabajos
relacionados con la huelga de 1917, lo que le supuso una segunda entrada en la cércel
para cumplir nueve meses de los ocho afios de prision a los que habia sido condenado en
el penal del Dueso. Lo mismo acontece con Manuel Vigil Montoto, primer presidente de
la Federacion Socialista Asturiana, quien aparece anunciado como comisionista y
representante en la distribucion de libros'>.

Figura 6: Anuncio de negocios de socialista aparecidos en el periodico
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F.: De izq. a dcha. y de arriba a abajo: n° 3.501, 1-5-1920;-n° 4,123, 29-—4—1922;. n‘;-5.455, 29-7-1926.

Ademas de la intencion demostrada de apelar a la formacion y conciencia de clase
de los obreros con la publicidad de obras que tenian ese objetivo, también se adivina una
apelacion directa a los mismos, desde las propias empresas anunciantes. Como se puede
observar en los tres ejemplos de la Figura 7, se busca la atencion del consumidor en su
calidad de obrero para ofrecerle una cuchilla de afeitar, un reloj o que compre en unos
almacenes determinados. Esto tipo de publicidad nos lleva a preguntar cual era la
capacidad de consumo de los obreros durante esta época. Sin pretender hacer aqui un
estudio profundo sobre este tema, pero si con la intencién de hacerse una pequefia idea al
respecto, se deberian tener en cuenta los siguientes datos: por un lado, los precios del
anuncio aqui recogido del Bazar X, donde un “trajecito de punto de lana, compuesto de
casaca y pantalén” para nifios costaba entre 7,50 y 8,50 pesetas dependiendo de la talla;
y por otro, el dato ofrecido por el Instituto Nacional de Estadistica en su anuario de 1930,
donde se establece que el jornal de un dependiente de pescaderia era de 4 a 9 pesetas o el
de un obrero cualificado, como podia ser un tipografo, de 9 a 12,25 pesetas.

15. Los datos biograficos de los socialistas cuyos anuncios se encuentran en el periddico se han recogido
del DICCIONARIO BIBLIOGRAFICO DEL SOCIALISMO ESPANOL, en https:/fpabloiglesias.es/archivo-y-
biblioteca/diccionario-biografico (consulta en 3-4-2025).
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Figura 8: Apelacion a los “obreros” para la Venta de artlculos de consumo
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Teniendo en cuenta estos datos y para hacerse una idea somera del coste de la vida
durante esta época, se podria afirmar que el traje de los domingos del nifio equivalia a
uno o dos dias de trabajo, dependiendo del oficio. Establecer la capacidad de consumo de
los obreros en esta década resulta dificil y requeriria otro tipo de estudio, pero a la luz de
la publicidad analizada y de los datos que se acaban de indicar, cabe concluir que en
Espafia empezaba a formarse una sociedad de consumo (y de masas) que también se
refleja en la clase obrera. Lo que si se puede afirmar con seguridad es que, desde el punto
de vista de las empresas anunciadoras en el periddico, se manifiesta una clara intencion
de explotar la condicién de clase obrera como reclamo para difundir y vender sus
productos.

El cooperativismo en los anuncios de El Socialista

La educacién y preparacion ideologica de los obreros no era el tnico objetivo de
las organizaciones socialistas. También se formaba, como se ha visto, en la forma de
consumir y, sobre todo, en los lugares en los que los obreros debian consumir. Como se
puede observar en el siguiente texto, el cooperativismo era muy importante para los
socialistas, de cara a conseguir la liberacion de la clase obrera.

La cooperacion de consumo, teniendo por fin, no el beneficio de unos cuantos, sino el del

mayor nimero de individuos, es favorable a los intereses de los trabajadores, aunque
nunca por si sola pueda producir la emancipacion del proletariado !¢

16. Pablo IGLESIAS POSSE, “El programa de nuestro Partido VI”, en Aurelio MARTIN NAJERA (ed.), Obras
completas de Pablo Iglesias, Vol. 1, Barcelona, Instituto Monsa de Ediciones, 2000, p. 240.
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En la administracion de EI Socialista se tenia una clarisima intencion de favorecer
el consumo de los obreros en las distintas cooperativas socialistas distribuidas por todo el
pais. En el periddico se encuentran anuncios de las siguientes Cooperativas: Madrilea,
Eibar, Bilbaina, Equidad (Santander), Portugaluja (Portugalete) y La Dignidad (Alicante).
Ademas, también aparecen publicitadas la “Cooperativa textil de Sabadell, Tarrasa y
Barcelona”, la Cooperativa de Vivienda “Casas Baratas Pablo Iglesias”, y la Sociedad
Cooperativa de Crédito, a través del Banco Matritense. Es decir, no s6lo se tiene la
intencion de favorecer el consumo de alimentos y productos de primera necesidad, sino
también el de bienes inmuebles y el ahorro a través de entidades cooperativas. En palabras
del que fuera gerente de la Cooperativa Socialista Madrilefia, Laureano Briones, estas
sociedades servian como apoyo a la lucha obrera ofreciendo préstamos para resistir en las
huelgas y como instrumento para la nivelacion social !’

Entrando al detalle de los ejemplares estudiados, se observa que el cuarto anuncio
por importancia en cantidad, nimeros en los que aparece, y porcentaje en relacion al total
de ellos, es el de la Cooperativa Socialista Madrilefia y su Café de la Casa del Pueblo. En
concreto, aparece en el 22,7% de los niimeros y supone el 3,2% del total de los
contabilizados durante 10 afios. Por otro lado, el de la Cooperativa Socialista de Eibar
aparece en el 19,9% del total de nimeros publicados y la Cooperativa Socialista Bilbaina
en un 17,3%. A la luz de estos datos se puede afirmar que, atendiendo a la publicidad
encontrada y mucho mas si los agrupamos (69,9%), hay una clarisima intencion por
influir en el consumo de los obreros para que compraran sus productos de primera
necesidad en las tiendas de las cooperativas socialistas.

Figura 8: Ejemplo de los anuncios de las distintas Cooperativas aparecidas en El Socialista
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17. Laureano BRIONES, “La Cooperacion Socialista en 19217, El Socialista, 4.021 (1921), p. 6.
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Los datos sobre el devenir de la més exitosa de todas, la Cooperativa Socialista
Madrilefia, indican que el aumento del consumo en ella era constante y, por ello, bastante
prospero, pues pas6 de 641.527,10 pesetas de renta en el afio 1926 a 744.287,95 pesetas
en 1927'8. Sefialan igualmente que a esta situacién bien pudo contribuir la publicidad
aparecida en el periddico. En el siguiente ejemplo, de la misma Cooperativa, queda muy
clara la intencion que desde el periddico se quiere transmitir entre ideas, consumo y las
ventajas para los obreros de esta relacion.

Figura 9: Cooperativa Socialista Madrilena y sus distintos despachos
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F.: El Socialista, 1-5-1922.

Las marcas comerciales mas anunciadas y el papel de 1a mujer en la publicidad

Es sorprendente que después de los anuncios dedicados a los libros y folletos —
recuérdese una vez mas que bajo este epigrafe se engloban publicaciones muy diversas y
variadas— y los de las cooperativas socialistas, el mas repetido en el periddico y mas
continuado en el tiempo, fuera el de un estudio fotografico. Se trata del Estudio M. Roca,
situado en la Calle de Tetuan, 20, en la ciudad de Madrid. Este Estudio lo fundé Mariano
Garcia Santamaria, quién pertenecia a la madrilefia Sociedad Union Fotografica, de la
cual no existe constancia de que estuviera ligada a ninguna de las organizaciones
socialistas'®. Resulta llamativo ver como éste aparece de forma practicamente continua
durante el periodo tratado, desde una primera vez el 21 de febrero de 1920 hasta el 31 de
diciembre de 1929 la ultima. Esto supone que no dejo de anunciarse en las paginas del
diario durante toda la época y que el anuncio se publico en un 38,5% de los nimeros y
representa el 5,3% del total de los contabilizados.

Siguiendo con el orden jerarquico, y en relacion al computo global de numeros y
de anuncios cuantificados, el siguiente con mas peso es el ya mencionado “Purgante Yer”.
Este producto, que se oferta como remedio para las enfermedades motivadas por las
indigestiones, ademds de no ser un producto de primera necesidad, va dirigido muy
directamente a las madres. Las aconseja que, si quieren cuidar bien de sus hijos deben
tener este producto en su casa. En su tipografia, no s6lo se reproduce el estereotipo de la
mujer como cuidadora, sino que se busca su especial atencion.

18. Almanaque EIl Socialista, (1929), p. 219.

19. PORTAL DE ARCHIVOS ESPANOLES (PARES), “Persona Mariano Garcia Santamaria (1868-
1966)”, https://pares.mcu.es/ParesBusquedas20/catalogo/autoridad/139998, (consulta: marzo de 2025)
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Figura 10: Purgante Yer/Sello instantaneo Yer

F.: El Socialista, n° 4.960, de 30-12-1924.

El hecho de encontrar un anuncio dirigido directamente a las mujeres en su
condicién de madres, en un peridodico eminentemente de clase obrera, lleva a reflexionar
sobre varios asuntos. Lo mas probable es que la empresa anunciante hubiera creado el
mismo para la prensa escrita en general y no distinguiera entre la condicion social de
quienes leyeran cada periodico. Aun asi, que el anuncio vaya dirigido a las madres lleva
a considerar dos nuevos planos. El primero seria que la empresa anunciante considerase
que las mujeres también leian la prensa; incluso, si consideramos que la decision de
anunciarse en las paginas de E/ Socialista no era discrecional, también llevaria a pensar
que el anunciante pensara que las mujeres de los obreros también leyeran la prensa. En
todo caso, este hecho pondria de manifiesto el lugar relevante que ocupaba la mujer en
las decisiones de consumo en los hogares en la década de los afios 1920. De otra manera,
las empresas no dedicarian recursos a llamar la atencion de las madres. El segundo plano
seria pensar que el anuncio va dirigido a los hombres para persuadirlos y que compraran
dicho producto de forma que sus mujeres se ocuparan adecuadamente de sus hijos.
Teniendo en cuenta que era un producto dedicado al cuidado familiar y la época en
cuestion, este segundo plano parece muy poco probable.

Como se ha expuesto con anterioridad, el diario no se distinguia por su presencia
estética, y en su publicidad, salvo en contadas ocasiones, no encontramos anuncios a toda
pagina ni grandes disefos publicitarios como en otros diarios de mayor tirada de la época.
Sirva como ejemplo la comparacion entre dos anuncios del mismo producto, “Purgante
Yer”, en un periddico como ABC (izquierda) a toda pagina y con gran disefio, y el mismo
producto en E!/ Socialista (derecha), donde aparece en un pequefio recuadro y
practicamente sin ningln tipo de disefo.

Figura 11: Purgante Yer en ABC'y El Socialista
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F.: ABC de 28-10-1922 y El Socialista, n° 4.960, de 30-12-1924.
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Se puede comprobar la diferencia de una cabecera a otra y tratindose del mismo
producto indicaria dos posibles opciones: que la empresa Yer, en este caso tuviera dos o
mas modelos para cada tipo de publicacion o, lo que resulta mas probable, que la
administracion de E/ Socialista no aceptase este tipo de publicacion a toda pagina por no
disponer de suficiente espacio en el diario.

Con el paso de los afios, pero en ocasiones contadas, si se puede encontrar
anuncios mas sugerentes y a toda pagina. Besoy es uno de los mejores ejemplos de
evolucion en el disefio publicitario en E/ Socialista. Es de los pocos anunciantes cuya
serigrafia y disefio era propio de los anuncios de las grandes cabeceras de prensa del pais
en esta década de los afios 20, como ABC, El Debate o El Sol. Esta especie de elixir o
licor que “quitaba inmediatamente el dolor de cabeza” utilizaba dos tipos de recursos
publicitarios cuando acompafiaba su anuncio con imagenes. “El Uinico que me quita
instantaneamente el dolor de cabeza”; continuaba con la siguiente aclaracion: “Asimismo
desaparecen los dolores especiales de las sefioras y todos los nervios”, y continuaba:
“Inofensivo. Solo cuesta 30 céntimos”.

Figura 12: Sello Besoy
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F.: El Socialista, 1-7-1925.

Por un lado, utilizaba la figura del hombre para representar la afliccion propia del
dolor de cabeza y la incomodidad del mismo, y por otro, y mucho maés inquietante,
utilizaba la figura de la mujer perfectamente puesta, a punto de consumir el Sello y con
el siguiente eslogan: “Instantdneo para el dolor de cabeza”. En primer lugar, uno se
preguntaria si se estd apelando a las mujeres o si a quién apela realmente es a los hombres
para que estos lo compren para ellas. ;Puede ser que, jugando con la clasica excusa del
dolor de cabeza, achacada frecuentemente a las mujeres para rechazar sexualmente a sus
parejas, quiera transmitir el mensaje implicito a los hombres de “compre este producto y
asi sus mujeres no tendrian excusas”? Por otro lado, en el propio anuncio se dice que
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“desaparecen los dolores especiales de las sefioras” sobreentendiendo que serian los
dolores derivados de la menstruacion, aunque no solo ellos, pues también “desaparecen
todos los nervios”; se indica, ademads, que “es inofensivo y solo cuesta 30 céntimos”.

Los ejemplos de Besoy y Yer no son los unicos dirigidos a las mujeres que
aparecen en el periodico. Véanse las imagenes que reproducimos a continuacion. El
dedicado a “Maizena” no sélo se apela a la mujer en general, sino que, ademads, se recurre
a la mujer del obrero (junto a un hijo y contra un fondo de fabricas) en su condicion de
administradora de recursos escasos.

Figura 13: Maizena y Kirnasol
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F.: El Socialis‘i&:j'lilio y agosto de 1925 respectivamente.

Sirva como ejemplo también el que se observa en la misma figura de las “Pildoras
Kirnasol”, donde una mujer al teléfono con su marido le comenta que, tras tomar dicho
producto, se encuentra mucho mejor y vuelve a ser la de siempre: “la alegria de mi casa
y vuestra compaiera mas jovial”. Del mismo modo que ocurria con el anuncio de Besoy,
se puede pensar que va dirigido a las mujeres, buscando su complicidad, o que va dirigido
a los hombres para que se lo compren a ellas. Sea como fuere, lo que esta claro es que
desde la publicidad se reproduce fielmente el estereotipo de la mujer vigente en un
periodo histérico de nitido patriarcado?: cuidadoras y administradoras del hogar, alegres
y siempre dispuestas a atender las necesidades de sus esposos y cumplir sus obligaciones
como madres.

La publicidad de productos alcohdlicos y tabernas en El Socialista

Como se explicaba al comienzo, donde se exponian los objetivos de este articulo,
¢éste pretende continuar en alguna medida el trabajo realizado por Antonio Mufioz
Jiménez en su comunicacion para el XIV Congreso de la Asociacion de Historia
Contemporanea celebrado en Alicante en el afio 2018. En el trabajo que se publico
posteriormente con el titulo de “Culturas de consumo, mentalidades y control social a
través del estudio de la propaganda comercial de El Socialista (1913-1923)” se abria una

20. M* Antonia SAN FELIPE ADAN, “Mujer, sociedad y costumbres: los felices ‘afios veinte’, una opinion
singular”, Kalakorikos, 14 (2009), p. 67.
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polémica sobre si en la publicidad del diario se anunciaban bebidas alcoholicas o no?!.
Bien es cierto que desde el punto de vista del obrero consciente y desde la intencion de
las organizaciones socialistas —en palabras de Pérez Ledesma, se intentaba inculcar en los
obreros “una rigida actitud ética, hecha de laboriosidad, atencion a la familia, rechazo del
alcohol y de la taberna”— los productos alcoholicos no deberian ser fomentados desde las
paginas de la prensa socialista??.

Es facil comprobar, sin embargo, que esto no fue asi. En las paginas del diario son
numerosos los anuncios de bebidas alcohdlicas y de tabernas, asi como los de bodegas y
sociedades vinicolas.

Figura 14: Grupo de anuncios de bebidas alcoholicas tabernas y Sociedades vinicolas aparecidos
en El Socialista
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F.: De izq. a dcha. y de arriba a abajo: El Socialista, n® 4.098, 31-3-1922; n°® 3.854, 17-6-1921; n° 3891, 2-
8-1921; n° 5.099, 25-2-1925 y n° 5.672, 9-4-1927.

El Bar Metropolitano, conocido popularmente como Bar Metro, en la calle Bravo
Murillo, 79, muy cerca de la Glorieta de Cuatro Caminos, fue inaugurado en 1919 a la
par que la primera linea de Metro de Madrid que unia estos confines de la ciudad con la
Puerta del Sol. Alli se reunian los galgueros, que tenian su candédromo en el Estadio
Metropolitano, muy cerca, y también los partidarios del que fuera presidente de la II
Republica, Niceto Alcala-Zamora. Pues bien, este bar aparece frecuentemente anunciado
en El Socialista. El pequeno reclamo, como puede verse en la Figura 14, resulta
dificilmente distinguible dentro de sus paginas, pero es constante: aparece en el 18,1% de
los nimeros revisados, con un 2,5% en el total de los publicados en la década. No es un
anuncio que promocione el alcohol directamente, pero se puede pensar, en buena logica,
que induce a su consumo. Por el contrario, si son publicidad que invita directamente al
consumo de alcohol los anuncios de Champan Lumen, Cofiac Faro o la todavia hoy
famosa sidra El Gaitero. El nimero de veces que aparecen estos modestos, pero reiterados

21. MUNOZ JIMENEZ, “Culturas de consumo”.

22. Manuel PEREZ LEDESMA, E! obrero consciente, Alianza Editorial, Madrid, 1987, p. 144.

Rubrica Contemporanea, vol. XIV, n. 30, 2025



http://revistes.uab.cat/rubrica

Imagenes publicitarias en El Socialista

anuncios, en El Socialista supone un 6,6; un 21,4 y un 20,5% de los numeros
respectivamente. Si se agrupan estas tres marcas, encontramos que en un niumero de cada
dos (48,5%) aparece una relacion de una bebida alcoholica.

Con un diseno algo mas logrado, aunque igualmente pequefio en dimensiones, se
ha localizado algin anuncio en este mismo ambito. Es el caso, por ejemplo, del de la
tienda de destilados La Victoria, S.A.

Figura 15: Anuncio del anis Goya y del licor Gran Duque
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F.: El Socialista, n°® 5.295, 23—1—1926.'&

Con esto no cabe concluir que la administracion del periddico y por extension las
organizaciones socialistas cayeran en flagrante contradiccion con su ideario y con su
objetivo de conseguir obreros sobrios, respetables y conscientes. Siendo cierto, como se
ha podido comprobar, que en el periddico se encuentra publicidad de bebidas alcoholicas
con facilidad, hay que tener presente que estos anuncios podian pasar bastante
desapercibidos por el espacio, el disefio y la posicién que ocupaban dentro del periodico.
Por otro lado, tampoco se acompafian de grandes reclamos en general, ni de reclamos
dirigidos especificamente a los obreros como si hemos podido encontrar en otro tipo de
anuncios. Abundantes fueron, igualmente, los articulos dirigidos a concienciar a los
obreros para que no ocuparan su ocio y se gastaran su jornal en el juego y el alcohol por
parte del propio Pablo Iglesias®’. En la misma linea, se ha localizado en la propaganda
estudiada el anuncio de un libro advirtiendo sobre las contraindicaciones del consumo de
alcohol.

23. IGLESIAS, Obras Completas, vol. 1, pp. 321-323, y vol. I, pp. 204-206 y pp. 356-357.
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Figura 16: Anuncio de la obra “Los peligros del alcohol”
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F.: El Socialista 1° de mayo de 1922.

Se trata del libro Los peligros del alcohol, del doctor y militante socialista Garcia
del Real. En ¢l se senala que leyendo este libro se crea cultura obrera. Pero no es sélo el
mensaje lo que cabe resaltar aqui, sino también el dia en el que aparece. Es conocido que
para los afiliados socialistas los numeros del 1° de mayo eran de extraordinaria
importancia, y no solo en el plano tedrico politico. Desde el punto de vista de la
publicidad, esos numeros eran muy sefialados, ya que, como se ha expresado con
anterioridad, el nimero de paginas y de anuncios aparecidos estaban muy por encima de
la media. Sirva de ejemplo el n° 4,438 de 1° de mayo de 1923, de cuyas 8 paginas, las 3
ultimas estan dedicadas integramente a publicidad. Incluir, por tanto, uno como el
sefialado en el dia més importante para los obreros y del que se espera vender un mayor
numero de ejemplares no puede considerarse una casualidad.

Algunas sorpresas y curiosidades antes de llegar a las conclusiones

En un periddico de corriente marxista no se espera encontrar anuncios de bancos
o de productos financieros mas alla de las entidades cooperativas de ahorro o de compra
de vivienda, primero, porque hay pocas entidades que simbolicen mas el capitalismo que
un banco, y segundo, porque se entiende que a los obreros no les sobra mucho dinero
como para hacer inversiones o pensar en depositar sus pequefios ahorros para obtener
rendimientos. La cantidad de comerciales sobre bancos que se han contabilizado en este
estudio no es muy significativa —apenas se encuentra en un 3,3% de los numeros
estudiados— pero si lo es desde el punto de vista cualitativo y si se atiende al tipo de
producto financiero anunciado. No es lo mismo encontrar el anuncio de un banco como
tal, como puede ser el del Banco Hispanoamericano, que aparece en los numeros del 1°
de mayo de 1916, 1917, 1918 y 1919 de la década anterior, que encontrar uno cuya base
es el rendimiento a obtener. Este es el caso del anuncio inserto en el n° 3.447. En ¢l se
anuncia la Caja Hipotecaria de Ahorros a través del reclamo sobre el interés anual del 5%
y de la firma de hipotecas al 6%. Ademas de ser la primera vez que figura un producto de
este tipo en toda la serie historica desde 1886, sorprende que vaya dirigido a la clase
trabajadora. Quitando el hecho de que desde la entidad se preparase un spot para la prensa
en general sin importar la naturaleza o el perfil ideologico de los rotativos en que se
publicara, se podria suponer que desde la entidad financiera se pensaba que los obreros,
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o por lo menos algunos de ellos, pudieran tener ahorros suficientes como para invertirlos
en el deposito que se anunciaba.

Figura 17: Caja Hipotecaria de Ahorros. Primer anuncio de un producto financiero aparecido en
El Socialista
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F.: El Socialista, 28-2-1920.

En el mismo sentido —no parecer, estos reclamos los més propicios para dirigirlos
a la clase obrera— se han encontrado anuncios de venta de acciones. También utilizaba
como reclamo el interés ofrecido, como es el caso, entre otros, de la oferta de suscripcion
publica de acciones de la empresa Standard Eléctrica, S.A, encontrado el 8 de febrero de
1927, en el que se ofrecia un 7% de rendimientos al trimestre. Se trata, como en el ejemplo
anterior, de un producto financiero netamente especulativo, que a todas luces no encajaria
con la ideologia socialista.

Figura 18: Anuncio de oferta de acciones de Standard Eléctrica
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F.: El Socialista 3-12-1923.

Ahondando un poco mas en el tipo de productos financieros publicitados, se han
encontrado anuncios encaminados a fomentar el consumo entre los obreros. Buscaban el
endeudamiento de estos para comprar a plazos bienes y servicios como se refleja en el
anuncio de Casa Potié. No queda claro si esta funcionaba como prestamista, ya que no
aparece ningun interés en el anuncio, aunque se habla de compra a plazos, o pudiera
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funcionar como intermediario entre los comercios y los compradores ya que se anima a
pedir la lista de establecimientos en los que poder comprar. Al igual que en el anuncio
anterior, no parece que buscar el endeudamiento de los obreros para favorecer su consumo
en bienes que no son de primera necesidad concuerde con las ideas socialistas.

Figura 19: Anuncio del Billete Potié

F.: El Socialista, 3-12-1923.

En definitiva, resulta sorprendente encontrar anuncios en E/ Socialista dedicados
a productos especulativos, al igual que pudiera sorprender encontrar otros de venta de
biblias, como el de la Sociedad Biblica de la calle Flor Alta, 2 y 4 en Madrid. Este tipo
de anuncio, sin embargo, solo aparece en el 0,42% de los nimeros revisados, pero la
mayoria de las veces lo hace en nimeros eséciales con 8 paginas y con mayor niumero de
anuncios, del 31 de diciembre y del 1° de mayo.

Figura 20: Anuncio de venta de biblias
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F.: El Socialista, n° 5.168, 29-8-1925.

Es cierto que el socialismo, y concretamente el socialismo espaiiol, entendia la
religion como parte de la esfera privada de cada individuo, y no se postulaba ni en contra
ni a favor. “Es muy corriente atribuirnos —con manifiesto error, cuando no con maliciosa
ligereza— una actitud de irreductible hostilidad a las doctrinas religiosas [...] muy
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especialmente contra la religion catolica”. Asi comenzaba un articulo titulado “Los
catolicos y nosotros”, del dia 31 de octubre de 1926, donde se percibe la opiniéon que
desde el periodico se queria transmitir. Aun asi, no fueron pocas las criticas que se
virtieron hacia la actuacion o actuaciones de la Iglesia catdlica, aunque distinguiéndolas
de las criticas a su ideologia, como se pone de manifiesto en otro parrafo del mismo
articulo anteriormente citado: “Pero conviene distinguir bien entre las ideas religiosas y
la organizacion clerical, que por su tendencia reaccionaria [...] contra las reivindicaciones
del movimiento obrero y socialista”?*,

También sorprende encontrar durante el periodo navideio el anuncio de Grandes
Almacenes Modernos Madrid-Paris, apelando a los nifios para que llevaran a sus padres
a dichos almacenes para que los Reyes Magos les regalasen juguetes.

Figura 21: Anuncio de Grandes Almacenes durante las navidades
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F.: El Socialista, n® 4.651, 3-1-1924.

Este anuncio, que apareci6 en las navidades de 1924 y que ocupaba gran parte de
la pagina donde iba inserto, refleja, desde el punto vista estético, un cierto grado de
modernidad para la época estudiada. Se pudiera dar por hecho que, a tenor de lo expresado
en el anuncio, en 1924 existia una cantidad considerable de familias obreras que podian
dedicar buena parte de su salario a comprar juguetes para sus hijos y que estos tuvieran
la capacidad de influencia y la autonomia suficiente como para decir a sus padres donde
comprarlos. Aunque el anuncio va dirigido directamente a los nifios, también podria
indicar que estos grandes almacenes intuian que los nifios de clase obrera leian la prensa,
pero nada de todo ello responde a la realidad socioldgica del momento ni a evidencia
alguna de que aquellos fueran lectores del diario socialista. Mas bien, habria que pensar
en que el verdadero destinatario de estos mensajes eran los progenitores, a los que se les
suponia una cierta capacidad adquisitiva, suficiente al menos como para hacer algun
regalo a sus retofios con motivo de la festividad de los Reyes Magos, una festividad, por

24. Para profundizar en la postura del socialismo en relacion a las creencias personales en contraposicion
con el anticlericalismo véase E! socialismo la religion y la iglesia de Otto BAUER, anunciado en El
Socialista el 25 de noviembre de 1928; Socialisme et la Religion de Emile VANDERVELDE publicado en
1908 o mas recientemente Julio DE LA CUEVA y Feliciano MONTERO (eds.), Izquierda obrera y religion en
Esparia (1900-1939), Alcala de Henares, Universidad de Alcala, 2012.
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otro lado, de caracter religioso y muy popular que el socialismo no quiso, no pudo o no
supo sustituir por otro evento de caracter laico?’.

Hablando de modernidad —en este caso relativa a una nueva concepcion de la
sexualidad—, son muy ilustrativos los anuncios que a partir de enero de 1927 empiezan a
aparecer en las paginas del periddico en relacion con ese ambito. Un ejemplo lo podemos
ver en la Figura 22. La Discreta era una empresa especializada en preservativos que
ofrecia un amplio abanico de los mismos. Pensar que en 1927 pudiera haber una tienda
donde uno, no solo pudiera adquirir este tipo de productos, sino que ademas pudiera elegir
entre un catalogo de los mismos sorprende solo hasta cierto punto, si tenemos en cuenta
los avances en materia sexologica que experiment6 el pais en la segunda mitad de los
afios veinte?®.

Figura 22: anuncio de métodos anticonceptivos y profilacticos en 1927

PRESERVATIVOS

Catdlogo gratis- sin enviar selle.
LA DISCRETA.—Salud, 6,

F.: El Socialista, n° 5.604, 20-1-1927.

El hecho de que aparezcan anuncios de preservativos en la prensa refleja, en
sintonia con las nuevas corrientes higiénicas y eugenésicas, que en las practicas sexuales
de la época habia una preocupacion por las enfermedades venéreas y por el control de la
descendencia, en contra de algunas posiciones médicas y de la iglesia que no lo veian con
buenos ojos?’. Diferentes articulos recogidos en El Socialista advertian de la extension y
consecuencias para la salud -también entre los descendientes de los afectados- de las
enfermedades venéreas, lo que favorecio el debate sobre el uso del preservativo como
método profilactico.

También ha sorprendido encontrar un anuncio de un Sanatorio Educativo para
nifos con discapacidad o disfuncionalidad intelectual, definidos como ‘“nifios y nifias
mentalmente retrasados”2®. M4s alla de la manera de nombrar las caracteristicas propias
de estos nifios, lo que aqui interesa es que el anuncio ofrecia una intervencién médica,
psiquidtrica, y una intervencion pedagogica individualizada, lo que indica una vision en
la atencidn a estos niflos y nifias bastante moderna. No hay que olvidar que la marginacion

25. Ni siquiera durante la II Reptblica, cuando se hizo mas intenso ese proposito con la organizacion de
cabalgatas civicas, tuvo resultados précticos, lo que mostraba la interiorizacion de la fiesta de la Epifania
como parte del sustrato religioso y festivo de la inmensa mayoria de los espafioles.

26. Aunque un poco después de la década aqui estudiada, son numerosas las veces en las que en el periddico
se da publicidad a las obras de Hildegart RODRIGUEZ a tal respecto: Sexo, amor y revolucion, El problema
sexual tratado por una mujer o Eugenesia y natalidad.

27. Jean-Louis GUERENA, “Elementos para una historia del preservativo en la Espafia contemporanea”,
Hispania: Revista espariola de historia, 218 (2004), pp- 869-896,
https://doi.org/10.3989/hispania.2004.v64.i1218.171. Entre los propios médicos socialistas, estos temas
fueron objeto de debate, con posturas diferenciadas y hasta antagonicas entre ellos.

28. En la prensa de la época y también en los rotativos obreros era habitual también referirse a estos niflos
y nifias con el término de “anormales “.
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y la exclusion social de la discapacidad era la tonica a principios del siglo XX?°, si bien
en los anos veinte y treinta se observan avances médicos y pedagdgicos muy notables en
este terreno que, al igual que en Europa, tuvieron reflejo en Espafia mediante diferentes
iniciativas tanto publicas como privadas (hospitales especializados, centros
psicopedagogicos, clinicas y consultas médicas, avances en la psiquiatria infantil, etc.).
Este anuncio, en paralelo con esta nueva realidad, parece reflejar cierta sensibilidad y
preocupacion en este terreno.

Figura 23: Anuncio de centro psiquiatrico y pedagogico para nifios con discapacidad o
disfuncionalidad intelectual, 1925

SANATORIO EDUCATIVO

PARA NINOS Y NIRAS MENTALI!IENTE RETRASADOQS
Tratamiento psiquidtrico pedagégico individualizado 'y permanente
por personal especialista interno,

Carretera de Chamartin, 43. Teléiono $-430

i . . -

F.: El Socialista, n® 5.259, 12-12-1925.

Conclusiones

La publicidad, brazo armado, y banda sonora, del capitalismo.

Toni Segarra, uno de los creativos y publicistas mas respetados de nuestro pais,
expresa en esta frase que la publicidad es el elemento necesario para el desarrollo de las
sociedades de consumo y que, ademas, es el altavoz de las empresas para dar a conocer
sus productos. Es importante sefialar que, mas alla del objetivo de vender, la publicidad
sirve para dar a conocer lo que las empresas, instituciones y organizaciones realizan. Si
nadie sabe lo que haces o si nadie conoce tus productos, es como si no existieras.
Justamente esto es lo que pretendia £/ Socialista: dar a conocer la existencia propia del
movimiento obrero, las injusticias cometidas contra los trabajadores, donde y como habia
que ejercer la lucha politica y sindical, y al mismo tiempo dar a conocer los progresos y
logros alcanzados por las organizaciones partidarias alli donde se dieran. El Socialista
era, en si mismo, un ejercicio publicitario del socialismo espafiol e internacional que lo
distinguia del resto de publicaciones generalistas. En lo que no se observa diferencia entre
uno y otras es en la insercion de anuncios, aunque también aqui caben sefialar
disimilitudes en cuanto a cantidad y calidad de la los mismos>’.

Tras el estudio llevado a cabo, se pueden sacar algunas interesantes conclusiones.
En primer lugar, se observa que desde la publicidad que aparece en el periddico hay una
clara intencion de influir en el variopinto y amplio consumo de los obreros. En segundo
lugar, puede observarse que los anuncios mas repetidos en el periddico son los dedicados
a publicitar libros y publicaciones de toda indole sobre las ideas y el pensamiento
socialista. Aqui se aprecia un doble propodsito: por un lado, la importancia que para el
socialismo espaiiol representaba la formacion de los obreros y, por otro, que a través del

29. Beatriz ARBILLA BARBARIN, “Recorrido por educacion especial en el s. XX”, Principe de Viana, 254
(2011), p. 534.

30. Beatriz FEDOO FERNANDEZ y Jessica FERNANDEZ VAZQUEZ, “La publicidad impresa de principios del
siglo XX. Analisis de los anuncios publicados en La Voz de Galicia de 1900 a 19207, Historia y
Comunicacion Social, vol. 19 (2014), https://doi.org/10.5209/rev_HICS.2014.v19.44940, pp. 53-66; Nuria
RODRIGUEZ MARTIN, La publicidad y el nacimiento de la sociedad de consumo. Espaiia, 1900-1936,
Madrid, Catarata, 2021.
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consumo de estos materiales se ayudara a financiar las organizaciones obreras, ya que se
adquirian en la propia administracion de El Socialista. Hay también una clara intencion
de influir en los lugares donde los obreros debian adquirir sus productos basicos y mas
perentorios, como era el caso de las cooperativas socialistas, y no solo porque esto
suponia un ahorro para ellos, sino porque de este modo también contribuian, como en el
supuesto anterior, a la financiacion de las entidades socialistas. Esto queda demostrado al
comprobar que en practicamente el 70% de los nimeros analizados aparece algun anuncio
donde se promueve comprar en una de estas tiendas cooperativas y que, en uno de cada
dos nameros, se encuentre un anuncio de libros o materiales de divulgacion de las ideas
socialistas. Estos dos objetivos, la formacién en pensamiento socialista y el consumo en
cooperativas, son la demostracion de la intencion del periddico por crear consumidores
virtuosos, es decir, obreros que proyectaran su ideario a su propio consumo diario.

Por otro lado, se ha podido comprobar que en numerosas ocasiones esta intencion
de crear consumidores virtuosos queda relegada ante la perentoria y constante necesidad
de financiacion del periddico. La preocupacion del socialismo espaiol por la cultura era
la manera de situarse moralmente por encima del pensamiento burgués y de las clases
dominantes: una elevada ética y moralidad junto con una buena formacion era el
abecedario del ideal de hombre socialista que se queria construir’!. Esta aparente
contradiccion se ve reflejada en el hecho de que se han encontrado anuncios que no entran
ni comulgan con el canon de las ideas socialistas. La publicidad dedicada a productos
financieros meramente especulativos, los anuncios que incitan al endeudamiento para
consumo de bienes no esenciales y los dedicados a publicitar bebidas alcohdlicas dan
buena muestra de ello. En relacion con los productos financieros especulativos como
depdsitos y venta de acciones, es posible barruntar que no iban dirigidos expresamente al
conjunto de los obreros que leian El Socialista, puesto que estos, como es obvio, no
debian tener ahorros suficientes como para poder especular con ellos; sus destinatarios
podrian ser, en todo caso, una minoria de socialistas de clase media o de obreros altamente
cualificados que disponian de un medio de vida mas desahogado, cierta aristocracia
obrera que lejos de trabajar en oscuras fbricas y suftir las peores condiciones laborales*?,
desarrollaron una cultura de clase también desde las paginas del periddico y su publicidad.

Otra de las conclusiones que se puede extraer de este estudio es que en las paginas
de El Socialista 1as empresas dirigian sus anuncios tanto a los obreros en general como a
sus mujeres. Como se ha podido observar, se han encontrado numerosos ejemplos donde
las empresas anunciantes recurrian a la condicion de obreros y apelaban directamente a
las mujeres para intentar atraerlos a la compra de sus productos. Reclamos como
iMadres!, jObreros!, “La mujer de los obreros...”, o el uso de la figura de la mujer en el
disefio de los anuncios son recurrentes dentro de la publicidad del periddico. Més alla del
uso del estereotipo de la mujer existente en esta época, que requeriria un estudio mas
amplio, lo interesante reside en que este hecho podria indicar que las empresas
consideraban que las mujeres de los obreros también leian El/ Socialista. Tal y como
recoge Miren Llona*?, la asociacion de la mujer de origen trabajador con la salud y la
energia logrd convertirse en fuente de dignificacion para la clase obrera, hecho que podria

31. Manuel PEREZ LEDESMA, “La cultura socialista en los afios veinte”, en Manuel TUNON DE LARA (dir.),
Los origenes culturales de la Il Republica, Madrid, s. XXI, 1993, p. 152.

32. CRUZ y PEREZ LEDESMA (eds), Cultura y movilizacion..., p. 205.

33. Miren LLONA, “Sobrevivir a la mina: mujeres, pobreza y cambio social”, Historia Antropologia y
Fuentes Orales, n° 34 (2005), pp. 99-107.
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relacionarse con estas apelaciones directas a las mujeres de los obreros descritas con
anterioridad.

A medida que se avanza en el tiempo, sobre todo en los dos tltimos afios 1928 y
1929, se distingue un importante cambio en el espacio y el disefio de la publicidad
encontrada. Los comerciales se muestran mas atractivos, mas destacados, con una mejora
notable en el disefio y la técnica grafica utilizada; no aumenta la cantidad, pero si el
tamafo. Se observa que, en este sentido, disefio y tamafio, se disminuye la distancia con
las cabeceras de gran tirada del momento, pero los anuncios siguieron siendo, en general,
malos estéticamente hablando. Las limitaciones presupuestarias, por un lado, con el apego
a modelos artisticos tradicionales, por otro, y la falta de modernas —y caras— maquinas
tipograficas que podrian permitir graficas mas actualizadas, son las principales razones
de este déficit. No obstante, hay que reconocer que en la publicidad se observa una
imitacion de estandares de vida mas propios de la clase media que de la clase obrera.
Todo ello coincide o es reflejo del intento del socialismo por abrirse a esa clase media y
atraer a elementos de ella al partido, algo que, como es sabido, cristalizaria en los afos de
la Segunda Republica con el acceso al partido de profesionales de la ensefianza, de la
sanidad, de la abogacia o del periodismo, unidos a esa aristocracia obrera y fundadora
del socialismo espafiol*,

Finalmente, hay que indicar que seria interesante seguir ampliando el analisis de
la publicidad aparecida en El Socialista més alla de la década 1920-1930, limitado marco
cronologico de este estudio. Hacerlo extensivo a un periodo que iria desde la aparicion
del periddico en 1886 hasta el final de la Guerra Civil en 1939 permitiria afianzar o
matizar las afirmaciones aqui vertidas y ver su evolucion, sobre todo en un periodo como
el que surge a partir de 1930, caracterizado por una gran expansion del socialismo espafiol
y un mayor desarrollo de la prensa obrera. En ese sentido, también seria pertinente
comparar la publicidad de E/ Socialista, tanto con el resto de las cabeceras obreras como
con la vehiculada en la prensa generalista.

34. El Partido Socialista Obrero Espaiiol fue el partido mas votado en las siguientes elecciones generales
de 1931, con cerca de 2 millones de votantes y 116 diputados (MARTIN NAJERA, Partido Socialista Obrero
Espaiiol... p. 57).
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